       КРАТКАЯ АННОТАЦИЯ  РАЗРАБОТКИ ПРОДВИЖЕНИЯ      
       УСЛУГИ «ГДЕ Я» ОТ   СЕТИ « МЕГАФОН - СЕВЕРНЫЙ               

                                             КАВКАЗ»

   Для фестиваля предоставляются: рекламный аудио ролик и банер размером  6 на 3 нестандартной конструкции –  сверху возвышается фигура главного героя.
              ЦЕЛЕВАЯ АУДИТОРИЯ:

        Неадекватные люди,  пенсионеры, приезжие.

              КРЕАТИВНАЯ КОНЦЕПЦИЯ И АРГУМЕНТЫ ЕЁ ЗАЩИТЫ:

       Всем известен  знаменитый шедевр Ильфа и Петрова, где отец Фёдор, в отчаянии, забредает на гору. Это отражено на банере. Герой отца Фёдора выступает аллегорично. Образ подходит для олицетворения с ним как и  неадекватных людей (отец Фёдор действовал бессознательно карабкаясь на гору), и пожилых людей (отец Фёдор был в годах), так же и приезжих (отец Фёдор не знал данную местность, он впервые путешествовал в этом районе, и, возможно, случайно  заблудился).  Исходя из вышеизложенного, становится ясно, что отец Фёдор выступает ключевой фигурой. Именно поэтому, банер имеет нестандартный формат  т.к.  отец Фёдор возвышается над ним отдельным персонажем, подчёркивая свою значимость. Не смотря на заслуженный архетип священнослужителя, в России практически  не использовались в рекламных акциях представители религии,  поэтому данный образ и предполагает знаменитого литературного героя, для узнаваемости у которого в руках колбаса.
            Слоган: «Не теряйся!», несёт в себе двоякое значение:

Во-первых, это  элемент социальной рекламы, который подразумевает следующее: «Не будь растерянным, помни, что всегда есть выход из ситуации, и ты его обязательно найдёшь, только соберись с мыслями!»

Во-вторых, непосредственное значение, касающееся данной услуги «Где я»: «Не теряйся!», что означает предупреждение о возможности заблудиться.

                Мелодия аудио ролика подразумевает знаменитый хит прошлых лет. «Где-то на белом свете», - и нет уточнения, где  именно на «белом свете». Музыка воздействует в данном аудио ролике подсознательно: «даже где-то на белом свете, где живут одни белые медведи», ты не одинок с сетью «Мегафон», и есть  возможность получить необходимую информацию о  своём местоположении и определить дальнейший маршрут. 
Длительность ролика 19 сек. Это оптимальный вариант, т.к. более продолжительный - будет способствовать отвлеканию от воспринимаемой информации (синдром усталости), а менее – не сможет отразить суть данной услуги. 
     ОЖИДАЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ:

     Представители данной целевой аудитории, которые окажутся в затруднительном положении  по определению места своего нахождения, скорее всего, воспользуются данной услугой при условии массового информирования о ней не только по средствам Интернет, а по средствам банера, аудио ролика (это  может послужить для привлечения за счёт этой услуги пользователей  других сетей в случае необходимости), и конечно же, СМС-инфо-сообщения (для информирования  уже существующих  абонентов «Мегафон Северный Кавказ» о данной услуге).

